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Mitgliederversammlung am 5.05.2022 für das Geschäftsjahr 2021 
Online-Veranstaltung 
 
Bericht der 2. Vorsitzenden 

1 Mitgliederzahlen 

Jeweils zum Stichtag 1.1. 
Mitglieder 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 

aktiv     188 188 166 128(7) 

davon Ehrenmitglieder    3    3    3    3    3 3 4 4 

fördernd       28 28 26 36 

Gesamt 275 235 229 228 219 219 192 168(7) 

 

 
 
Stand heute (05.05.2022) haben wir: 166 Mitglieder 
 
Im Jahr 2021 gab es 32 Austritte und im Jahr 2022 bereits 11, von denen einer schon 
wirksam geworden ist. 
 
Einige dieser Kündigungen hängen direkt mit Corona und den damit verbundenen Ein-
schränkungen zusammen. Weitere Gründe waren lange Anfahrtswege oder das reduzierte 
Trainingsangebot im Jazz-Dance.  
 
An dieser Stelle einen herzlichen Dank an alle Mitglieder, die die teilweise nervigen Ko-
rona-Einschränkungen mitgetragen und dem Club die Treue gehalten haben. 
Erfreulicherweise hatten wir aber trotz Corona auch Eintritte, nämlich 9 im Jahr 2021 und 3 
in diesem Jahr. 
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2 Wohnorte der Mitglieder 

Für den Erhalt der Zuschüsse der Stadt München ist es wichtig, dass über 50% unserer 
Mitglieder in München wohnen. Zum 1.1.2022 sieht die Verteilung wie folgt aus:  
 
Ortsverteilung Anzahl 
Außerhalb 77 
München 91 
Gesamtergebnis 168 

 
Damit dieses Verhältnis erhalten bleibt, planen wir gezielte Werbemaßnahmen im Mün-
chener Norden. 

3 Altersstruktur 

 
 
Ein großer Teil unserer Mitglieder ist älter als 60 Jahre, während wir wenig Kinder/Jugend-
liche und junge Erwachsene haben. Zielgruppe für alle Werbemaßnahmen sollten diese 
zwei Altersgruppen sein. 
 
10 % der aktiven Mitglieder müssen Kinder/ Jugendliche sein, um die Förderung der Stadt 
München zu erhalten. 

 
Karlsfeld, 5.5.2022 
 
Dorothea Plichta 
2. Vorsitzende 
Mitgliederbetreuung 
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